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Autopublicacdes de poemas no Facebook

Ingrid Ribeiro da Gama Rangel, Pedro Lyra, Carlos Henrique Medeiros de Souza

Tradicionalmente, o mercado editorial para poemas néo é favoravel. A fim de que
seus textos cheguem aos leitores, muitos poetas optam pela autopublicacdo. No
ciberespaco, ha diversas alternativas de difusdo de obras de arte, inclusive literarias.
O trabalho objetivou apontar as mudancas provocadas pela internet na publicacéo e
divulgacdo de poemas. Especificamente, pretendeu-se verificar as possibilidades de
autopublicacdo ofertadas pelo Facebook e analisar as caracteristicas dos poemas
divulgados em um grupo social virtual. Para alcancar os objetivos propostos, foram
adotadas, como metodologias, pesquisa bibliografica e pesquisa de observacdo de
textos poéticos publicados na pagina da rede social escolhida. A pesquisa, que
ocorreu de 16 a 27 de janeiro de 2017, foi organizada de forma estruturada, com um
roteiro previamente estabelecido. Foram acompanhadas publicacfes realizadas no
grupo “Simplesmente Poesias”. No periodo da pesquisa, foram publicados 160
poemas no grupo. Destes, 59% eram autorais. Os poemas ndo autorais receberam
205 curtidas e os autorais 240. Das curtidas dos poemas nao autorais, 99% foram
destinadas a textos que vinham acompanhados por imagens. Entre as postagens
com poemas autorais, 2% tinham apenas o texto, 19% texto e video e 79%
continham alguma imagem. As postagens sem imagens receberam apenas 7% das
curtidas enquanto as com imagens receberam 92%. As imagens eram, em sua
maioria, ndo autorais. As postagens com videos receberam 15% das curtidas.
Destas, todas as 35 foram destinadas a uma publicacdo com o video, também
autoral, que trazia o poema ilustrado por diversas cenas. O video recebeu ainda 844
visualizacdes, 82 compartiihamentos e 9 comentérios. Conclui-se, apos a anélise
dos dados, que o Facebook oferece autonomia ao poeta em relacdo a publicacdo de
sua arte. Entretanto, hd um estimulo, resultante do comportamento cibercultural,
para que as publicacfes sejam compostas também pela linguagem néo verbal.

Palavras-chave: Poema, Autopublicacdo, Facebook.

Instituicdo de fomento: Capes, UENF.

" GRUENF

’lNSTIYIﬂOFEDERALDE
Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro Universidade Federal Fluminense

-
g EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA



